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ABSTRAK

Promosi merupakan aktifitas pemasaran yang dapat menumbuhkan minat beli maupun dapat
mempengaruhi seseorang untuk membeli produk serta bisa menjadi bagian penting dalam
branding sebuah produk. Salah satu produk yang perlu ditingkatkan promosi adalah produk
pengrajin intip di desa Nyatnyono. Kegiatan pengabdian yang dilakukan dengan melakukan
sosialisasi tentang promosi dan pemanfaatan teknologi dalam pembuatan konten promosi. Dari
kegiatan yang telah dilakukan menunjukan adanya pemahaman terhadap promosi dan
pemanfaatan smartphone untuk pembuatan konten dan melakukan aktifitas promosi di sosial
media.

Kata kunci : Pemahaman Promosi, Pemanfaatan Aplikasi Editing, Smartphone Promosi Digital

PENDAHULUAN

Desa Nyatnyono berada di Kecamatan Ungaran, Kabupaten Semarang, Propinsi Jawa
Tengah, jarak dari Desa ke Kecamatan 3 Km, jarak ke Kabupaten 4 Km, sedang jarak ke
Propinsi 23 Km, menurut garis lintang dan garis bujur, desa Nyatnyono berada pada 108 derajad
30 menit-111 derajat 30 menit Bujur Timur dan 6 derajat 30 menit-8 derajat 30 menit Lintang
Selatan. Kekhasan topografi Desa Nyatnyono terletak pada posisinya yang berada di lereng
gunung Ungaran, dahulu bernama gunung Suryalayadimana secara geologis merupakan gunung
api yangsedang istirahat,dengan ketingian 2.050 meter di atas permukaan laut (REI,1990:127),

sementaralokasi tempat ziarah Kyai Haji Hasan Munadi berada di ketinggian 700 meter diatas
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permukaan laut, sungaisungai yang mengalir di Desa Nyatnyono berasal dari mata air di
gunung ungaran tersebut, sepanjang tahun air tersebut tidak pernah kering.

Salah satu potensi yang dimiliki adalah adanya kemandirian warga hal ini tampak
adanyapengrajin intip. Nyatnyono dipandang cocok untuk memproduksi intip, hal ini dengan
ketersediaan air bersih. Air bersih menjadi salah satu faktor yang mempengaruhi kualitas
produk.Namun jika melihat potensi yang dimiliki maka dipandang perlu untuk meningkatkan
omset. Peningkatan omset dilakukan dengan meningkatkan penjualan. Salah satu faktor yang
dapat meningkatkan penjualan yaitu melalui kegiatan promosi. Menurut Usmar Wicaksono
(2017) promosi mampu mempengaruhi seseorang untuk membeli produk. Selain itu menurut
Meiliani dan Ferdinand (2015) promosi menjadi daya tarik seseorang untuk membeli sebuah
produk. Selain mempengaruhi, promosi juga dapat berdampak pada pembelian ulang. Hal ini
sesuai dengan temuan Ayu et al., (2016) yang menyatakan promosi mampu menumbuhkan
untuk membeli ulang. Begitpun juga menurut (Luthfiana dan Hadi (2019) yang menyatakan
bahwa promosi dapat membuat sesorang untuk membeli ulang produk yang sama. Dalam
meningkatkan omset penjualan, dirasa perlu mitra memiliki kemampuan dalam melakukan
promosi. Kemampuan dalam melakukan promosi perlu dilakukan pelatihan tentang strategi
pemasaran, strategi promosi dan strategi pembuatan konten yang menarik. Dari observasi
menunjukan bahwa pengrajin belum memahami tentang promosi dan pembuatan konten
dengan memanfaatkan teknologi dan perangkat yang usdah dimilimi. Untuk itu Tim pengabdi

dari Universitas PGRI Semarang dirasa perlu memberikan penyuluhan dan pelatihan.

METODE PELAKSANAAN

Pelaksanaan program PKM ini akan dilaksanakan dengan metode pendekatan
partisipatif, artinya mitra binaan akan secara aktif dilibatkan dalam setiap tahapan dan kegiatan
pembinaan yang akan dilakukan melalui penyuluhan, diskusi dan praktik bersama. Kegiatan
pertama yaitu pemberian materi penyuluhan tentang peluang produk, strategi pemasaran digital
dan pembuatan materi promosi digital. Kegiatan kedua yaitu pembuatan video konten promosi
dan kegiatan ketiga evaluasi kegiatan untuk mengukur dan memastikan optimalisasi kegiatan
ditinjaudari aspek penguasaan pengetahuan dan peningkatan keterampilan pembuatan materi

promosidan pemasaran digital
HASIL DAN PEMBAHASAN

Sosialisasi dilaksanakan dengan tatap muka. Peserta kegiatan merupakan pengrajin

intip yang ada di desa Nyatnyono. Sosialisasi diawali dengan pemahaman pentingnya aktivitas
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promosi. Pemahaman yang disampaikan terkait pengertian promosi yang merupakan salah satu
strategi pemasaran yang sering digunakan untuk melakukan promosi. Dalam promosi sering
juga dikenal bauran promosi yang merupakan serangkaian metode pemasaran seperti sales,

advertising, direct marketing, hingga public relations untuk mencapai stuatu target tertentu.

Sales promotion dalam bauran pemasaran merupakan strategi jangka pendek yang
digunakan untuk mendorong konsumen dengan tujuan membeli produk atau jasa sesegara
mungkin. Sedangkan advertising atau periklanan merupakan metode pemasaran melalui
televise, radio, koran hingga sosial media. Sedangkan personal selling merupakan kegiatan
pemasaran secara personal. Sedangkan yang terakhir merupakan public relations merupakan

aktifitas untuk mencitrakan positif di kalangan masyarakat luas.

Kegiatan promosi diharapkan mampu meningkatkan brand awareness, memudahkan
segmentasi pasar dan membedakan dengan pesaing. Dalam kegiatan pengabdian tersebut juga
dijelaskan tips menerapkan bauran pesamasaran yaitu untuk mengidentifikasi target audiens,
menginformasikan produk dengan benar, menggunakan media pemasaran yang tepat,
menggunakan metode bauran pemasaran yang seuai dan mengikuti perkembangan tren

pcmasaran.

Setelah dilakukan pemahaman tentang promosi, selanjutnya tim pengabdi memberikan
pelatihan tentang pemanfaatan smartphone untuk pembuatan konten promosi. Pelatihan
diberikan metode praktik pengambilan gambar dan video. Dari pengambilan gambar dan video
selanjutnya dilakukan editing dengan memanfaatkan aplikasi berbasis android yang tersedia.

Aplikasi yang direkomendasikan tim pengabdi adalah CapCut.

Gambar Hasil Video Pembuatan Konten Marketing
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DISKUSI

Hasil kegiatan yang dilakukan berdasarkan penelitian yang telah dilakukan tentang
promosi dan koten marketing dalam meningkatkan penjualan. Shadrina dan Yoestini (2022)
menyampaikan bahwa konten pemasaran memiliki pengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian. Demikian penggunaan media sosial untuk melakukan promosi mampu
mempercepat seseorang untuk melakukan pembelian. Begitupun juga menurut Sya'idah dan
auhari, (2022) yang menyatakan bahwa customer engagement dapat terbentuk dari konten

pcmasaran.

Demkian juga hasil temuan Irene (2019) yang menyatakan bahwa konten pemasaran
mampu mempengaruhi konsumen yang loyal. Sedangkan Putrid an Suci (2022) berpendapat
bahwa pada era digital, keputusan pembelian sangat dipengaruhi oleh konten pemasaran yang
merupakan bahan promosi. Pandangan yang sama disampaikan Abdurahim dan Sangen (2019)
yang menyampaikan bahwa sales promotion dan konten pemasaran mampu mempengaruhi

minat seseorang untuk membeli sebuah produk.
KESIMPULAN

Dari kegiatan sosialisasi yang telah dilakukan, menunjukan adanya peningkatan
pemahaman tentang promosi dan pembuatan konten promosi. Pengetahuan yang diperoleh
terkait pemahaman tentang promosi, bauran promosi. Selain itu, pemahaman yang muncul juga
tentang eningkatkan brand awareness, memudahkan segmentasi pasar dan membedakan
dengan pesaing. Pemanfaatan teknologi juga dapat dilakukan dengan baik, hal ini nampak pada
terbuatnya konten yang dapat digunakan sebagai bahan dalam pemasaran yang diharapkan

mampu berdampak pada menumbuhkan minat seseorang untuk membeli suatu produk.
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