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Abstract. This research was conducted to determine and explain the influence of advertising, brand image and 

price on interest in purchasing Le Minerale products. The research was carried out by distributing questionnaires 

online using Google Form. This research uses quantitative methods, the population in this research is consumers 

who use Le Minerale products in the Greater Solo area with a sample size of 105 respondents. The research was 

carried out with the help of the SPSS 27.0 application as a tool for calculating data obtained using 4 variables, 

the independent variable is advertising, brand image and price, while the dependent variable is purchase interest. 

The analysis used in this research is the classical assumption test, multiple linear regression and hypothesis 

testing. The results of the F Test research obtained a calculated F value of 13.139 > 2.460 with a significance 

value of 0.000 < 0.05 so it can be concluded that advertising, brand image and price simultaneously influence 

purchasing interest. 
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Abstrak. Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui dan mejelaskan Pengaruh Iklan, Citra Merek dan Harga 

terhadap Minat Beli produk Le Minerale. Penelitian dilakukan dengan  menyebar kuesioner secara online 

menggunakan google form. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif, populasi dalam penelitian ini yaitu 

konsumen pengguna produk Le Minerale di area Solo Raya dengan jumlah sample 105 responden. penelitian 

dilakukan dengan bantuan aplikasi SPSS 27.0 sebagai alat hitung data yang telah didapat dengan menggunakan 

4 variabel, variabel independen yaitu iklan, citra merek, dan harga, sedangkan variabel dependen adalah minat 

beli. Analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah uji asumsi klasik, regresi linear berganda dan uji 

hipotesis. Hasil dari penelitian Uji F diketahui nilai F hitung sebesar 13,139 dimana > 2,460 dengan nilai 

signifikan 0,000 < 0,05 maka dapat disimpulkan bahwa iklan, citra merek, dan harga berpengaruh secara 

simultan terhadap minat beli. 

 

Kata kunci: Iklan, Citra Merek, Harga dan Minat Beli 

 

 

PENDAHULUAN 

Saat ini kelbelradaan air minelralel dalam kelmasan selmakin banyak dan belrkelmbang pelsat 

karelna banyaknya pelrmintaan dari konsulmeln. Seliring delngan melningkatnya pelrmintaan 

telrselbult pelrulsahaan yang belrgelrak dalam bisnis air minulm selmakin belrtambah dan 

melmpelrlulas jaringan pelmasarannya selhingga melnciptakan pelrsaingan yang selmakin keltat. 

Kondisi ini melnulntult pelrulsahaan ulntulk belrinovasi, krelatif, melnciptakan dan melngelmbangkan 
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produlk, ulkulran dan kelmasan yang belrbelda selsulai kelbultulhan konsulmeln, agar produlknya dapat 

disulkai dan mampul belrsaing di pasaran. 

Lel Minelralel adalah selbulah melrelk air minulm dalam kelmasan (AMDK) di Indonelsia 

yang diprodulksi olelh PT Tirta Frelsindo Jaya yang melrulpakan anak pelrulsahaan dari Mayora 

Indah yang belrgelrak di bidang minulman ringan. Lel Minelralel hadir mellayani kelbultulhan 

konsulmeln Indonelsia seljak tahuln 2015. Pabrik Lel Minelralel selndiri tellah dibanguln di belbelrapa 

daelrah di Indonelsia. 

Faktor yang melmpelngaruli pelningkatan pelnjulalan produlk air dalam kelmasan sangat 

belragam, baik faktor intelrnal dari kelgiatan pelmasaran pelrulsahaan selpelrti kulalitas promosi, 

harga, dan delsain, ataulpuln faktor intelrnal yang telrkait delngan kelpultulsan pelmbellian konsulmeln 

dalam melmilih sulatul produlk air dalam kelmasan salah satulnya adalah melnciptakan produlk yang 

belrkulalitas, harga yang dapat dijangkaul selmula kalangan. Sellain itul ulntulk melngkomulnikasikan 

produlknya, produlseln julga melnggulnakan belrbagai meldia promosi belrtuljulan agar konsulmeln 

dan masyarakat melngeltahuli kelbelradaan dan pelrkelmbangan produlk telrselbult. 

Citra melrelk (Brand Imagel) adalah sulatul aspelk ataul ulnsulr pelnting yang belrhulbulngan 

delngan produlk. Pada saat citra melrelk (brand imagel) tellah telrbelntulk, tidak hanya melnghasilkan 

brand trulst saja, mellainkan julga akan melnghasilkan kelpultulsan pelmbellian (pulrchasels delcision). 

Dimana konsulmeln yang melmiliki kelpelrcayaan pada melrelk telrtelntul dikarelnakan citra melrelk 

telrselbult lelbih yakin dalam melmultulskan pelmbellian. Citra produlk adalah kelsan ataul kelyakinan 

yang dimiliki selselorang pada sulatul obyelk, selmakin baik citra dari sulatul produlk maka 

konsulmeln akan telrtarik dan melmiliki minat ulntulk melmbelli produlk telrselbult. 

Lel Minelralel selbagai pelrulsahaan yang telrgolong barul pastinya melnggulnakan sistelm 

pelmasaran ulntulk melncapai tuljulan pelrulsahaan. Salah satul stratelgi yang dijalankan adalah 

pelriklanan delngan melnggulnakan taglinel. Pelriklanan adalah selbulah belntulk komulnikasi 

pelmasaran, dimana dalam pelriklanan haruls lelbih dari selkeldar melmbelri informasi kelpada 

masyarakat, namuln haruls melmbuljulk masyarakat agar belrpelrilakul seldelmikian rulpa selsulai 

delngan stratelgi pelmasaran pelrulsahaan agar dapat melnceltak pelnjulalan ataul kelulntulngan. 

Seldangkan taglinel melrulpakan sulatul ulrultan kata-kata ataul sulkul kata pelndelk yang elksprelsif 

digulnakan ulntulk melngkomulnikasikan dan melndramatisir manfaat fulngsional dan elmosional 

dari produlk, ulntulk melmpelngarulhi pelrasaan konsulmeln telrhadap produlk telrselbult. Pelnggulnaan 

taglinel dalam iklan tellelvisi melrulpakan hal yang suldah lazim dilakulkan, delngan belgitul 

pelrulsahaan haruls mampul melmbulat taglinel yang simplel, melnarik, dan belrbelda dari iklan 

lainnya agar muldah dimelngelrti dan diingat konsulmeln. Salah satul daya tarik yang telrdapat pada 

iklan Lel Minelralel adalah kata-kata “Kaya ada manis-manisnya!” dari kata telrselbult belrtuljulan 
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ulntulk melmbulat para konsulmeln melnjadi telrtarik dan timbull rasa pelnasaran ulntulk melncoba 

produlk Lel Minelralel. 

Produlk Lel Minelralel culkulp mampul belrsaing delngan air minelral lainnya yang suldah 

lelbih dullul ada dipasaran selpelrti Aqula. Delngan kulalitas yang baik dan harga yang telrjangkaul 

melmbulat konsulmeln dari selmula kalangan selpelrti, rulmah tangga, pelkelrja, dan mahasiswa 

melngkonsulmsinya. 

 

KAJIAN TEORITIS 

Iklan 

Iklan adalah belntulk komulnikasi tidak langsulng, yang didasarkan pada informasi 

telntang kelulnggullan ataul kelulntulngan sulatul produlk, yang disulsuln seldelmikian rulpa selhingga 

melnimbullkan rasa melnyelnangkan yang akan melngulbah pikiran selselorang ulntulk mellakulkan 

pelmbellian (Tjiptono dalam Minati 2017). Iklan adalah sulatul belntulk komulnikasi belrbayar dan 

telrmeldiasi dari sulmbelr yang dapat diidelntifikasi, yang dirancang ulntulk melmbuljulk pelnelrima 

agar melngambil belbelrapa tindakan, selkarang ataul di masa delpan (Andrelws dan Shimp 

2018:182). Belrdasarkan belbelrapa pelndapat para ahli di atas maka dapat disimpullkan bahwa 

iklan adalah belntulk komulnikasi non pelrsonal ulntulk melmpromosikan sulatul produlk ataul jasa 

agar melnarik minat konsulmeln ulntulk mellakulkan pelmbellian. 

Citra Merek 

Citra melrelk melrulpakan asosiasi dari selmula informasi yang telrseldia melngelnai produlk, 

jasa dan pelrulsahaan dari melrelk yang dimaksuld (Ratri dalam pelnellitian (Amilia Dan Asmara, 

2017). Citra melrelk adalah prosels dimana selselorang melmilih, melngorganisasikan, dan 

melngartikan masulkan informasi ulntulk melnciptakan sulatul gambaran yang belrarti Kotlelr dan 

Kelllelr (dalam Amilia Dan Asmara, 2017). Dari delfinisi diatas citra melrelk dapat diartikan 

selbagai informasi melngelnai sulatul gambaran melngelnai sulatul produlk. 

Harga 

Harga adalah ellelmeln baulran pelmasaran yang dapat melnghasilkan pelndapatan mellaluli 

pelnjulalan. Olelh karelna itul, pelrulsahaan haruls dapat melneltapkan harga produlknya delngan baik 

dan telpat selhingga konsulmeln telrtarik dan maul melmbelli produlk yang ditawarkan agar 

pelrulsahaan melndapatkan kelulntulngan. Sellain itul harga yang ditawarkan julga dapat melnjadi 

factor seltiap konsulmeln ulntulk melnjadikan patokan pelrbandingan. Melnulrult (Kotlelr dan kelllelr, 

2016:115) Melnyatakan bahwa Harga adalah ellelmeln dalam baulran pelmasaran yang tidak saja 

melnelntulkan probabilitas teltapi julga selbagai sinyal ulntulk melngomulnikasikan proposal nilai 

sulatul produlk. Harga melrulpakan sulatul moneltelr ataul ulkulran lainnya yang ditulkarkan agar 
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melmpelrolelh hak kelpelmilikan ataul pelnggulnaan sulatul barang ataul jasa. Dan harga melrulpakan 

ulnsulr satul-satulnya dari baulran pelmasaran yang melmbelrikan pelmasulkan ataul pelndapatan bagi 

pelrulsahaan di bilang ulnsulr baulran pelmasaran lainnya.  

Harga melrulpakan satul-satulnya ulnsulr baulran pelmasaran yang melndatangkan 

pelmasulkan ataul pelndapatan bagi pelrulsahaan (Fandy Tjiptono 2016: 218). Harga adalah sulatul 

nilai yang dinyatakan dalam belntulk rulpiah gulna pelrtulkaran/transaksi ataul seljulmlah ulang yang 

haruls dibayar konsulmeln ulntulk melndapatkan barang dan jasa (Shinta dalam julrnal Pelrtiwi, dkk 

2016:181). 

Minat Beli 

Minat belli melrulpakan salah satul jelnis pelrilakul konsulmeln yang telrjadi selbagai relspon 

yang mulncull telrhadap objelk yang melnulnjulkan kelinginan konsulmeln ulntulk melmbelli selsulatul 

Kotlelr & Kelllelr 2016:137). Minat belli melrulpakan bagian dari ellelmeln pelrilakul dalam sikap 

konsulmeln. Minat belli melrulpakan selsulatul yang belrhulbulngan delngan relncana konsulmeln ulntulk 

melmbelli sulatul produlk telrtelntul selrta banyaknya ulnit produlk yang dibultulhkan pada pelriodel 

telrtelntul (Priansa 2017:164).Minat belli konsulmeln pada dasarnya melrulpakan faktor pelndorong 

dalam melmbelli sulatul produlk (Rahima 2018). 

Belrdasarkan kajian teloritis telrselbult, hipotelsis pada pelnellitian ini yaitul: 

H1 = Telrdapat pelngarulh Iklan (X1) selcara siginfikan telrhadap Minat Belli (Y) 

H2 = Telrdapat pelngarulh Citra Melrelk (X2) selcara siginfikan telrhadap Minat Belli (Y) 

H3 = Telrdapat pelngarulh Harga (X3) selcara siginfikan telrhadap Minat Belli (Y) 

Data dan Variabel X dan Y 

Data pada pelnellitian ini didapat dari kulelsionelr yang tellah diselbarkan dan diolelh delngan 

SPSS 25. Variabell belbas pada pelnellitian ini adalah variabell indelpelndeln yaitul Iklan (𝑋1), Citra 

Melrelk (𝑋2) dan Harga (𝑋3). Seldangkan variabell telrikat pada pelnellitian ini adalah Minat Belli 

(Y).  

Pembentukan Hipotesis 

 

 

Gambar 1. Kelrangka Belrpikir 
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METODE PENELITIAN 

Jelnis pelnellitian yang akan digulnakan dalam pelnellitian ini adalah kulantitatif delngan 

meltodel kulelsionelr, dan belrsifat asosiatif. Melnulrult (Kulrniawan 2016) pelnellitian asosiatif adalah 

pelnellitian yang belrtuljulan ulntulk melngeltahuli hulbulngan antara dula variabell ataul lelbih ulntulk 

melmpellajari, melndiskripsikan, dan mellihat pelngarulh antar variabell yang telrulmuls pada 

hipotelsis pelnellitian. Data yang dikulmpullkan melnggulnakan angkelt kulelsionelr. Melnulrult 

(Sulgiyono, 2013) kulelsionelr melrulpakan telknik pelngulnpullan data yang dilakulkan delngan cara 

melmbelri selpelrangkat pelrtanyaan ataul pelrnyataan telrtullis kelpada relspondeln ulnultk dijawabnya. 

Telknik yang dilakulkan delngan melmbelri pelrtanyaan kelpada relspondeln yaitul culstomelr yang 

pelrnah melmbelli/melngonsulmsi produlk Lel Minelralel ulntulk melngulkulr tanggapan relspondeln 

telntang pelngarulh iklan, citra melrelk, harga telrhadap minat belli produlk Lel Minelralel. Meltodel 

analisis data pada pelnellitian ini melnggulnakan telknik relgrelsi linelar belrganda diman variabell 

belbasnya adalah adalah Iklan,Citra Melrelk dan Harga (X) dan variabell telrikatnya adalah Minat 

Belli (Y) 

 

HASIL DAN PEMBAHASAN  

Pengumpulan Data 

Dalam pelnellitian yang dilakulkan ini, popullasi yang dipilih adalah sellulrulh masyarakat 

yang pelrnah mellakulkan pelmbellian produlk Lel Minelralel. Ulntulk relspondeln selndiri yaitul 

masyarakat delngan ulsia 14 tahuln kelatas. Kulelsionelr diselbarkan dan dikirim melnggulnakan 

meltodel onlinel delngan melnyelbarkan link googlel form. Sellanjultnya data yang suldah ada akan 

diidelntifikasi belrdasarkan jelnis kellamin,ulsia dan pelkelrjaan relspondeln. Hal ini ulntulk 

melndapatkan gambaran relspondeln yang suldah melngisi kulisionelr. Dalam pelnellitian ini, julmlah 

relspondeln selbanyak 105 sampell selsulai delngan julmlah sampell yang tellah diteltapkan 

selbellulmnya. Pelncarian data dilakulkan mullai dari bullan Delselmbelr 2023 delngan melmbagikan 

kulisionelr selcara onlinel mellaluli googlel form. Seltellah kulisionelr telrkulmpull dan sampell suldah 

melmelnulhi, hasil pelnyelbaran kulisionelr diolah melnggulnakan alat analisis IBM SPSS Statistic 

27. 
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Analisis Linear Berganda 

Tabel 1. Analisis Linear Berganda 

Coelfficielntsa 

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

t Sig. 

Collinelarity Statistics 

B 

Std. 

Elrror Belta Tolelrancel VIF 

1 (Constant) 6.706 2.504  2.678 .009   

X1 .398 .091 .401 4.370 .000 .845 1.183 

X2 .065 .127 .051 .517 .606 .742 1.348 

X3 .296 .140 .205 2.120 .036 .764 1.308 

a. Delpelndelnt Variablel: Y 
 

 

a. Konstanta a selbelsar 6,706, angka ini melrulpakan angka konstan yang melmpulnyai arti 

jika variabell iklan (X1), citra melrelk (X2) dan harga (X3) nilainya 0 maka variabell minat 

belli (Y) belrnilai 6,706. 

b. Nilai koelfisieln relgrelsi variablel iklan (X1) belrnilai positif yaitul selbelsar 0,398. Angka 

ini melngandulng arti bahwa seltiap pelnambahan nilai selbelsar 1 satulan pada variabell 

iklan (X1), maka nilai variablel minat belli akan melningkat selbelsar 0,398 satulan delngan 

asulmsi variabell indelpelndeln lainnya nilainya teltap. 

c. Nilai koelfisieln relgrelsi variablel citra melrelk (X2) belrnilai positif yaitul selbelsar 0,065. 

Angka ini melngandulng arti bahwa seltiap pelnambahan nilai selbelsar 1 satulan pada 

variabell citra melrelk (X2), maka nilai variablel minat belli akan melningkat selbelsar 0,065, 

satulan delngan asulmsi variabell indelpelndeln lainnya nilainya teltap. 

d. Nilai koelfisieln relgrelsi variablel harga (X3) belrnilai positif yaitul selbelsar 0,296. Angka 

ini melngandulng arti bahwa seltiap pelnambahan nilai selbelsar 1 satulan pada variabell 

harga (X3), maka nilai variablel minat belli akan melningkat selbelsar 0,296 satulan delngan 

asulmsi variabell indelpelndeln lainnya nilainya teltap. 

Uji F 

Tabel 2. Uji F 

ANOVAa 

Modell 

Sulm of 

Sqularels df Melan Sqularel F Sig. 

1 Relgrelssion 92.627 3 30.876 13.139 .000b 

Relsidulal 237.335 101 2.350   

Total 329.962 104    

a. Delpelndelnt Variablel: Y 

b. Preldictors: (Constant), X3, X1, X2 
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Hasil oultpult SPSS pelnguljian ulji F dikeltahuli nilai F hitulng 13,139 dimana > 2,460 

delngan nilai signifikan 0,000 < 0,05 maka dapat di simpullkan bahwa iklan,citra melrelk dan 

harga belrpelngarulh selcara simulltan telrhadap minat belli. 

Uji t 

Tabel 3. Uji t 

Coelfficielntsa 

Modell 

Ulnstandardizeld 

Coelfficielnts 

Standardizeld 

Coelfficielnts 

t Sig. 

Collinelarity 

Statistics 

B Std. Elrror Belta Tolelrancel VIF 

1 (Constant) 6.706 2.504  2.678 .009   

X1 .398 .091 .401 4.370 .000 .845 1.183 

X2 .065 .127 .051 .517 .606 .742 1.348 

X3 .296 .140 .205 2.120 .036 .764 1.308 

a. Delpelndelnt Variablel: Y 
 

 

Belrdasarkan hasil ulji T pada tabell coelfficielnts dapat dikeltahuli hasil pelnguljian selcara 

parsial selbagai belrikult. 

Iklan (X1) melmiliki T hitulng selbelsar 4,370 > T tabell 1,659, nilai signifikansi selbelsar 

0,000 < 0,05, maka variablel iklan belrpelngarulh signifikan telrhadap minat belli. Citra Melrelk 

(X2) melmiliki T hitulng selbelsar 0,517 < T tabell 1,659, nilai signifikansi selbelsar 0,606 > 0,05 

maka variablel citra melrelk tidak melmiliki pelngarulh selcara signifikan telrhadap minat belli. 

Harga (X3) melmiliki T hitulng selbelsar 2,120 > T tabell 1,659, nilai signifikansi selbelsar 0,036 < 

0,05 maka variablel harga melmiliki pelngarulh selcara signifikan telrhadap minat belli. 

 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Kelsimpullan yang dapat dihasilkan dari pelnellitian telntang pelngarulh iklan,citra 

melrelk,harga telrhadap minat belli produlk Lel Minelralel dapat disimpullkan bahwa Variabell X1 

yaitul iklan belrpelngarulh signifikan telrhadap minat belli konsulmeln produlk Lel Minelralel, 

dikarelnakan melmiliki nilai selbelsar 0,000 < 0,05, yang melngindikasikan iklan belrpelngarulh 

signifikan telrhadap minat belli. Variabell X2 yaitul citra melrelk tidak belrpelngarulh signifikan 

telrhadap minat belli konsulmeln Lel Minelralel, dikarelnakan melmiliki nilai selbelsar 0,606 > 0,05, 

yang melngindikasikan citra melrelk tidak belrpelngarulh signifikan telrhadap minat belli. Variabell 

X3 yaitul harga belrpelngarulh signifikan telrhadap minat belli konsulmeln produlk Lel Minelralel, 

dikarelnakan melmiliki nilai selbelsar 0,036 < 0,05, yang melngindikasikan harga belrpelngarulh 

signifikan telrhadap minat belli. 
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Saran yang dapat pelnullis belrikan dilihat dari variabell iklan dan harga yang tellah 

belrpelngarulh signifikan, pelrulsahaan diharapkan mamapul melmpelrtahankan dan telruls belrinovasi 

agar tidak tulruln dan mampul melningkatkan minat belli konsulmeln. Dilihat dari variabell citra 

melrelk yang tidak belrpelngarulh signifikan, pelrulsahaan diarapkan mampul melningkatkan citra 

melrelk dari pelrulsahaan Lel Minelralel selndiri delngan melmbelrikan kelsan yang baik dan muldah 

diingat kelpada masyarakat. Hal ini sulpaya melningkatkan variabell citra melrelk agar 

melningkatkan minat belli. Delmi kelmajulan pelnellitian sellanjultnya, diharapkan pelnellitian 

mampul melningkatkan variabell-variabell yang bellulm ada dalam pelnellitian ini selrta melnambah 

julmlah kulisionelr yang diselbarkan ataul data yang didapat lelbih banyak ulntulk ditelliti. Selhingga 

dimulngkinkan melmbelrikan kelsimpullan hasil yang lelbih komprelhelnsif. 
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